
Dqs Fundqment lhrer
Zusqmmenorbeit mit Agenturen

Agenturvertröge
und -vergütung I

proxisnoh - sofort umselzbor - effizient

lhr Leitfoden für erfolgreiche Agenturverhondlungen

I Der Agenturvertrog: Worquf müssen Sie ochten?

I Urheber- und Nutzungsrechte: Wem gehört om Ende wos?

I Wettbewerbsrechtliche und morkenrechtliche Prüfung:
Wie vermeiden Sie Konflikte?

I Ausschreibungen: Agenturouswohl per Pitch oder Auktion

I Agenturkolkulotionen und ihre Einflussfoktoren: So finden
Sie dos possende Vergütungsmodell

I Dos optimole Preis-leistungs-Verhöltnis: So steuern Sie die
Kostentreiber

I Agenturbündelung und einheitliche Auftrogsvergobe:
So nutzen Sie Synergie-Effekte erfolgreich

I Umgong mit Interessenskonflikten: Strotegien für Konflikt-
fölle zwischen Agenturen und Auftroggebern

I Erfolgsobhöngige Vergütungsmodelle und Abrechnung
für Einzelleistungen: Wos funktioniert wie?

Bitte wöhlen Sie lhren Termin:

16. und 17. Jonuor 2Ol9 in Fronkfurl/M.
25. und 26. Februqr 2Ol9 in Berlin

20. und 21. März 2019 in München

Dr. iur. Christino
Hockborth, Beilen
Burkhordt Rechtson-
woltsgesellschoft mbH

Michoel Pult

Arnold Umformtechnik
GmbH & Co. KG

MAI\AGEMENTCINCTI'
BTTDUNG rün DrE BESTEN

lhr Seminorleiter:

lhre Experten:

Corsten F. Brettschneider
Tools of lnnovqtrors
GmbH
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Der ideole Agenturvertrog für lhr Unternehmen

lhr Seminorleiter:
Corsten F. Brettschneider, Business Director, Tools of lnnovolors GmbH, Homburg

@t

Empfong mit Koffee und Tee, Ausgobe der
Seminorunterlogen ob 8.45 Uhr

9.30 Herzlich willkommen
r Begrüßung durch den Seminorleiter
I Uberblick über lnholte und Zielsetzung des Seminors
I Vorstellungsrunde und Abstimmung mit lhren

Erwortungen ols Teilnehmer

9.45 ZOOM IN in dos Themq Agenturvertröge
Worum ein guter Vertrog wichtig ist

Die Entwicklung von Agenturvertrögen
Welche Stokeholder sind involviert?

Gru
I Der Vertrogsgegenstond - Herzsiück eines

ieden Agenturverirogs
I Wem gehort om Ende wos? Detoillierte

Regelungen zu Nutzungsrechten
I Keine Leistung ohne Vergütung: Vertrogliche

Definition von Provisions- und Honorormodellen
I Wer hoftet, wenn es krocht?
r Sonderfrogen: Hoftung für wettbewerbsrecht

liche und morkenrechtliche Prüfung sowie die
Prüfung von Bildrechten

r Vorbeugen von ldeenklou

13.15 Business Lunch

14.15 Der

Arten von Vertrögen: Werkvertrog, Rohmen-
verlro g, Proiektvertro g, Honoro rve rei n bo ru n g
Mustervertröge

lo.3o lnholte und Aufbou eines Agenlurvertrogs
r Gegenstond, Leistungsumfong, Klouseln
r Gültigkeit, Urheberrechte, Geheimholtung
I Dos Pflichtenheft, Chonge Request und Briefing

ols Vertrogsbestondteile

ll.l5 Koffee- und Teepouse

11.45 Konflikte vermeiden
I Berücksichtigung von Hoftungsföllen?
r Wie wird mit Konflikten bei Vertrogs-

verletzungen umgegongen?
r Die Schlichtungsstelle der Kommern
r Wos lhnen wichtig sein sollte:

- Urheberrechte

- Kickbocks der Lieferonten vermeiden

- lnternotionole Besonderheiten

t2.30 Vertrogsbeispiele qus der Prqxis
r Verschiedene Vertröge ous der Proxis

Situotionen, die im Vertrog nicht obgedeckt
woren
Umgong mif Agentur- und Kundenbriefing-
Fehlern und wie sie vermieden werden können

Dr. iur. Christino Hockborth
Rechtsonwöltin und Portnerin,
Beiten Burkhqrdt Rechtsonwolts-
gesellschoft mbH, Mü nchen

ls.ls Tricks und Kniffe
I Absicherung bei Kickbocks
I Due Diligence
r lterotionsstufen von ldeen
r Absicherung durch Freigoben
I Gültigkeitsröume (zeitlich, röumlich)
I Vermeiden von Konfliktsituotionen

16.00 Koffee- und Teepouse

16.30 Ausschreibungen
I Agenturouswohl per Pitch oder Auktion
I Aufbou eines Auswohlverfohrens
r Unterschiede in Proposol und Quote

17.45 Togesobschluss
I Zusommenfossung der Ergebnisse und Gelegen-

heil zur Diskussion lhrer individuellen Frogen

co. 18.00 Ende des ersten Seminortoges und onschließendes
Get-together

#

Get-together

Ausklong des erslen Toges in informeller Runde. Monogemenl Circle lödt Sie zu einem kommunikotiven Umtrunk ein.
Entsponnen Sie sich in ongenehmer Atmosphöre und vertiefen Sie lhre Gespröche mit den Referenten und Teilnehmern

www. monogementcircle.de,/0,l -86548



Agenturvergütung - Holen Sie dos Besle rqus.
Fqir und portnerschqftlich.

lhr Seminorleifer:
Corslen F. Brettschneider

9.oo Es geht weiter
I Begrüßung und Klörung lhrer noch offenen

Frogen vom Vortog
r Ausblick ouf die lnholte des zweiten

Seminorloges

9.15 ZOOM lN in dos Themo Agenturvergütung
r Wos für Agenturtypen und Vergülungsformen

gibt es?
r Welche Stokeholder sind involviert?
r Besonderheiten derverschiedenen

Agenturmodelle
r Aktuelle Trends in der Agenturvergütung

10.00 leistung und Gegenleistung
I Welche Leistungen sind wie zu vergülen?
I Vergülungsmodelle - Von klqssischen Abrech-

nungsmethoden bis zu Anreizsystemen
I Welches Vergütungsmodell posst zu lhren

Proiekten und Aufgoben?
r Beispiele ous der Proxis ous Werbung, PR-

und Event-Kommunikotion
I Diskussion

10.45 Koffee- und Teepouse

il.t5 Vergütungsmodelle:
Wie kqlkuliert eine Agentur?
I Leistungsorten
r Teomzusommenstellung
r Berotung durch die Geschöftsführung
r Zusommenorbeitsformen

12.00 Erfolgsobhöngige Vergütung
I Berechnungsmoßstöbe
r Vor- und Nochteile einer erfolgsorientierten

Vergütung
I Optimoles Preis-Leistungs-Verhöltnis verhondeln

- Kostentreiber steuern
r Einsporpolenziole kennen und für die

Vergütungsverhondlung gezielt nutzen
r Erfolgsobhöngige Vergütung in den

verschiedenen Kommunikotionsogenturen
(Werbung, PR, Eventf

12.45 Business Lunch

13.45 Budget- und Johresgespröche
r Tipps fürZielvorgoben, Budgetverhondlungen

und Kostensteuerung
r Wie Ehrlichkeit, Klorheit und Tronsporenz

Budgetverhondlungen für olle Seilen zu einer
Win-win-Situotion mochen

r Honseotischer Hondschlog ols Grundloge für
portnerschoftliche Zusommenorbeit

r Wie führen Sie Leistungsbeurteilungs- und
Johresgespröche?

r Wie gehen Sie mit Konfliktsituotionen um?
I Der Sinn von Abschlogs- und Vorouszohlungen

14.30 Verhondlungstroining
r Lossen Sie uns gemeinsom ein Troining

durchspielen:

- Argumentotion

- Kolkulotion

15.30 Koffee- und Teepouse

16.00 Die Proxis der
bei der Arnold

Agenturvergütung
Umformtechnik

GmbH & Co. KG
r Zusommenorbeit mit unterschiedlichen

Agenturtypen - Werbeogentur, Onlineogentur,
PR-Agentur und Eventogentur

r Optimierung von Verhondlungs- und
Kostenstrukturen

I lnleressenkonflikte zwischen Auftrognehmer
und Auftrcggeber

I Erfohrungen ous der internotionolen Zusommen-
orbeit

Michoel Pult

Director Morketing,
Arnold Umformtechnik GmbH & Co. KG,
Forchtenberg-Ernsboch

17.00 Seminqrobschluss und Reflektion
r Wos hoben Sie gelernt?
r Zusommenfossung derSeminorergebnisse' r Zeit Iür lhre obschließenden Frogen

co. 17.30 Ende des lntensiv-Seminors

www.monogementcircle.de,/01 -86548
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Corsten F. Brettschneider

ist Kom mu n i kotionsexperte, I nnovotionsberoter u nd
Business Director der Tools of lnnovofors GmbH.
Als lnnovotionsexperte beröt er mittelstöndische
Unternehmen und Konzerne zu den Themen lnnovo-
tionskultur, Morketing und bei der digitolen Tronsfor-
motion. Umfongreiche Proxiserfohrungen u. o. in den
Bereichen Morketing und Kompognenmonogement
sommelte Corsten Brettschneider ols Geschöftsführer
von OgilvyOne worldwide und Ogilvylnteroctive,
o ls Geschöftsf ü hrer der Werbeogentu r Drof tfcb
Deutschlond, bei den Agenturen Wundermon, KMF
Werbung und Economio/BBDO, bei der eigens ge-
gründeten lnternelogentur DMA sowie ols Monoging
Director bei Kobel New Medio. ln diesen Funktionen
hot er zohlreiche Proiekte im B2C- und B2B-Bereich
betreul.

Dr. iun Christinq Hqckbqrth

ist seit mehr ols 20 Jqhren Rechtsonwöltin und seit
2OO7 Portnerin bei der Beiten Burkhordt Rechts-
onwoltsgesellschofi mbH in München. Sie beröt
lhre Mondonten umfossend in ollen Bereichen des
gewerblichen Rechtsschutzes sowie des Urheber-
und Medienrechts.

Michqel Pult

{Moster of Sciencef isl ols Direclor Morketing seit fost
20 Johren für den internotionolen Auftritt des Unter-
nehmens Arnold Umformtechnik GmbH & Co. KG
sowohl strotegisch ols ouch operotiv verontwortlich.
Er hot den gesomten Morketing-Mix des Unterneh-
mens enlwickelt, geplont und eingeführt. Dobei
bilden die Bereiche Corporote ldentity, Corporote
Design, Public Relotions, Werbung, Veronstoltungen,
Online Morketing, Morken politik, Neukundenokquise,
New Business Developmenl sowie der Aufbou
strotegischer Portnerschoften den Kern seiner der-
zeitigen Arbeit. ln diesem Rohmen hot er longiöhrige
Erfohrung in der Zusommenorbeit mil Agenturen und
deren Vergütung.

Bifte beochten Sie unser Seminor

Der zertiilzierte Online
Mqrketing Monoger

6. und 7. Februor 2019 in Köln

26. und 27. tebruor 2Ol9 in FronHurt/M.
27. und28. Mörz 2019 in München

Nöhere lnformotionen gibt lhnen gerne Corolino lhrig
Tel.: +49 6196 4722-7OO, Fox: +49 6196 4722-8BB

E-Moil : kundenservice@monogementcircle.de
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lhr Monogement Circle-Veronstoltungsticket

Entsponnt onkommen - nochholtig reisen.
Die Deutsche Bohn bringt Sie in Kooperotion mit
Monogement Circle on lhren Veronstoltungsort.

Buchen Sie bequem online und sichern Sie sich so dos
günstigste Bqhn-Ticket. Wir bieten lhnen outomqtisch
eine Ubersicht oller Bohn-Angebote ouf lhrer Wunsch-
strecke für Hin- und Rückfohrt.

Von iedem beliebigen DB-Bohnhof können Sie lhre
Reise zu günstigen Sonderkonditionen ontreten.

Alle Detoils zum Veronstqltungs-Ticket
finden Sie hier:

www.monogementcircle.de/bohn
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So individuell wie lhre Ansprüche - lnhouse Troinings noch Moß!
Zu diesen und ollen qnderen Themen bieten wir ouch firmeninterne Schulungen on. lhre Vorteile: Kein Reiseoufwond -
possgenou für lhren Bedorf - optimoles Preis-Leistungsverhöltnis!

lch berote sie gerne und erstelle lhnen ein individuelles Angebot. Rufen sie mich on.

Moleno Pqlinski
Tel.: +49 6196 4722-932
E-Moil : moleno. polinski@monogementc
www. mo nogementci rcle. de,/i n house

ircle.de
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Kennen Sie dos? Sie plonen eine Werbekompogne
mit exlernen Portnern für lhr Unternehmen, hoben dozu
zohlreiche ldeen und Vorstellungen. Wos lhnen ietzt
noch fehlt, ist die richtige Einschötzung der Kosten.

Wie gehen Sie om besten vor? Worouf müssen Sie beim
Agenturvertrog ochten? Welche Kosüen sind ongemes-
sen für die erbrochte Leistung? Und wie vermeiden Sie
Konfllkte?

ln diesem zweitögigen Seminor bringen Sie Licht in
den Dschungel der Agenturvertröge und -vergütungen.

Verschoffen Sie sich Klorheit über Urheber- und Nut-
zungsrechfe sowie über dos Preis-leistungs-Verhöltnis von
Agenturleistungen. Lernen Sie die verschiedenen Mög-
lichkeiten mit ihren Vor- und Nochteilen kennen.

Sichern Sie sich dos notwendige Wissen für lhre nöchsten
Verhondlungen. Steuern Sie gezielt die Kostenstruktur
zukünftiger Werbekompog nen.

o Dos Fundoment der Zusommenorbeit: lnholt und
Aufbou eines Agenturvertrogs

o Gültigkeit, Nutzungs- und Urheberrechte: Konflikte
vermeiden

o Vertrogsbeispiele ous der Proxis: Umgong mit
Briefing-Fehlern

o Ausschreibungen: Agenturouswohl per Pitch oder
Auktion

o Vor- und Nochteile der verschiedenen
Vergütungsmodelle

o Vorgehensweise der Kostenkolkulotion:
Aufschlüsselung von Kosten

o Kostenlronsporenz: Welche Preise sind fix?
Welche Kosten sind voriobel?

o Erfolgsorientierte Vergütung: Zo hlreiche Proxis-

beispiele

o Abrechnungsbeispiele: Einzelleistungen ous Werbung,
PR- und Event-Kommunikotion

. Optimoles Preis-Leistungs-Verhültnis

Sie erho lten proxisorienliertes u nd rechtsbosiertes Wis-
sen, untermouert mit fundiertem Zohlenmoteriql, domit
Sie in Zukunft optimol für lhre Vertrogs- und Kostrenver-
hondlungen gerüstet sind. Wöhlen Sie zukünftig sicher
und im Sinne lhres Unternehmens zwischen den einzel-
nen Alternotiven.

Nutzen Sie die lnsights eines Proktikers: Unser Seminor-
leiter Corsten Brettschneider kennt beide Seiten. Er wor
Geschöftsführer einer Agentur und hot ouch ouf Kunden-
seite Agenturen ousgewöhlt.

l@@@
Einen exklusiven Rechtsbeitrog ous der Proxis erholten Sie
von der Beiten Burkhordt Rechtsonwoltsgesellschoft mbH.
Wos müssen Sie bei Agenlurvertrögen beochten? Wer
hoftet in Konfliktföllen? Wie vermeiden Sie ldeenklou?
Erfohren Sie im exklusiven Proxisbericht der Arnold
Umformtechnik GmbH & Co. KG mehr über die Zusqmmen-
orbeit mit den unterschiedlichen Agenturtypen. Lernen Sie
den Einsotz von Optimierungsstrotegien in Verhondlungs-
und Kostenstrukturen direkt ous der Proxis kennen. Weiler
erholten Sie Einblicke in die internotionole Zusommenor-
beit mit Agenturen.

Rufen Sie mich bitte on oder schreiben Sie mir eine
E-Moil.
Gerne berote ich Sie persönlich und beontworte lhre
Frogen zur Veronstoltung.

Itrdt^@m,w

Kristin Pollmonn
Proiektmo no gerin Konferenzen,/Sem i no re
Tel.: +49 6196 4722-472
kristin. pollmon n@monogementcircle.de
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Agenturverlröge und -vergütung

I Wer sollte teilnehmen?

Dos Seminor richtel sich on Leiler, leitende und speziolisierte
Mitorbeiter ous den Bereichen Morketing, Vertrieb, Einkouf, PR und
öffentlichkeirsorbeit, Werbung. Event- 

-und 
Produktmonogement

die mit dem Einkouf von Agenturleistungen betrout sind. Ebenso
ongesprochen sind Brond Monoger und Einköufer von Dienst-
leislungen, die Vertrogsverhondlungen mit Kommunikotionsogenturen
führen.

I 5 gute Gründe dieses Seminor zu besuchen
. Sie erholten einen Überblick über die verschiedenen Möglichkeiten

der Vergütung von Agenluren.
. Sie lernen die Vor- und Nochteile verschiedenerVertrogsmodelle

und einer erfolgsorientierten Vergütung kennen.

r Sie eignen sich onhond von Beispielen den Umgong mit
Konflikhituotionen der Vertrogsverhondlu ng o n.

o Sie können unlerschiedliche Angebote ouf ihr Preis-Leistung-
Verhöltnis prüfen und die Kosten, die Agenturen in Rechnung
slellen, nochvollziehen.

r Sie erholten konkrete Hinweise für erfolgreiche Zielvorgcben,
Budgetverhondlungen und Kostensleuerung.

I Termine und Veronshltungsorte

16. und 17. Jonuor 2019 in Fronkfurt/M. or.Bös4s

Le Meridien Fronkfurt, Wiesenhüttenplotz 28-38
60329 Fronkfurt/M., Tel.: +49 69 2697-834, Fox: +49 69 2697-812
E-Moil: reservotions@lemeridienfronkfurt.com

25. und 26. Februor 2019 in Berlin 02.8654e

Sofitel Berlin Kurfürstendomm, Augsburger Stroße 41, 10289 Berlin
Tel.: +49 30 800999-1517,Fox: +49 30 800999-36
E-Moil: h9382-re@sofilel.com

20. und 21. März 2019 in München o3-B6s5o

Sheroton München Arobellopork Hotel, Arobellastroße 5
81925 München, Tel.: +49 89 93001-6399,Fox +49 89 93001-6837
E-Moil: Reservierung.orobellopork@storwoodhotels.com

Für unsere Seminorteilnehmer sieht im ieweiligen Togungshoiel ein
begrenztes Zimmerkontingenl zum Vorzugspreis zur Verfügung.
Nehmen Sie die Reservierong bifte rechtzeitig selbst direkt im Hobl
unter Berufung ouf Monogemenl Circle vor.

Online-Anmeldung:

PDF zum Ausdrucken

E-Moil:

Telefonisch:

per Post:

www. monogemenfcircle.de/O I -86548

www. monogementcircle.de / Iorm

onmeldung @ monogementcircle.de

+49 6196 4722-700

Monogement Circle AG, Postfoch 56 29, 65731 Eschborn/Ts. (Germonyf

Anmeldebedingungen

Noch Eingong lhrer Anmeldung erholten Sie eine Anmeldebestötigung und eine Rechnung. Die Teilnohmegebühr für das zweitögige Seminqr
betrögt inkl. Business Lunch, Erfrischungsgetrönken, Gel-together und der Dokumentotion € 1.995,-. Sollten mehr ols zwei Vertreter desselben
Unternehmens on der Veronstoltung teilnehmen, bieten wir ob dem dritten Teilnebmer l0% PreisnEchloss. Bis zu vier Wochen vor Veronstoltungs-
termin können Sie kostenlos stornieren. Donoch oder bei Nichterscheinen des Teilnehmers berechnen wir die gesomte Teilnohmegebühr. Die
Stornierung bedorf der Schriftform. Selbstverstöndlich ist eine Verlretung des ongemeldelen Teilnehmers möglich. Alle genonnten Preise verslehen
sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Werbewiderspruch

Sie können der Verwendung lhrer Dolen für Werbezwecke durch die Monogement Circle AG selbslverstöndlich iederzeit widersprechen oder
eine erteilte Einwilligung widerrufen. Hierfür genügt eine kurze Nochricht on unseren Dotenschutzbeouftrogten per Moil qn dolenschulz@
monogementcircle.de oder per Post on Monogemenl Circle AG, Dotenschutz, on die oben genonnte Adresse. Weitere lnformoiionen zum
Dotenschutz erholten Sie unter www.monogementcircle.de/dotenschuiz.

I Über Monogement Circle
Als snerkonnter Bildungsportner und Morktführer im deulschsprochigen Roum vermiilelt Monogement Circle Wissen sWerte
on Foch- und Führungskröfte. Mit seinen 200 Mitorbeitern und iöhrlich etwo 3000 Veronsloltungen sorgt dos Unternehmen
für berufliche Weiterbildung ouf höchstem Niveou. Weitere lnfos zur Bildung für die Besten erholten Sie unter
www.monogemenkircle.de

Reisen Sie mit der Deutschen Bqhn zu qfüoktiven Sonderkonditionen zum Veronsioltungsort.
lnfos unter: www.mqnogementcircle.de/bohn@


